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LE MONDE EN CROISIÈRES
CroisiEurope vous dévoile les charmes des canaux de 
France dans les régions d’Alsace, Lorraine, Bourgogne, 
Champagne et à venir celles de Provence et de Marne.
Embarquez à bord de nouvelles péniches-hôtels en 
pension complète, d’une capacité de 20 à 24  personnes, à 
la découverte de paysages authentiques et villages 
typiques dans une atmosphère de tranquillité et de 
proximité avec la vie locale.
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CroisiEurope propose également des croisières côtières sur la 
Mer Adriatique à bord d’un navire d’une capacité de seulement 
200 passagers. De conception résolument innovante, le « MS La 
Belle de l’Adriatique » est unique en son genre.

CroisiEurope est  une compagnie française, familiale, créée il y a 
37 ans et dirigée par les descendants du fondateur.  
Armateur, propriétaire et exploitant de ses navires, CroisiEurope 
est devenu au fil des années le leader européen de la croisière 
fluviale, avec ses 30 bateaux navigant sur plus de 15 fleuves et 
côtes d’Europe, exclusif sur certaines destinations. Cette particu-
larité lui permet de proposer des produits reconnus pour leurs 
qualités à des prix très compétitifs. 
Aujourd’hui, CroisiEurope est devenue une compagnie interna-
tionale faisant voyager 200 000 passagers par an.

CroisiEurope vous invite à une croisière sur le Mékong  jusqu’à Ho Chi Minh 
City à bord d’un navire 4 étoiles, de style colonial, accueillant 48 passagers ; 
un des seuls à naviguer jusqu’à My Tho par le canal de Chao Gao qui permet 
de passer de la rivière Saigon, au delta du Mékong.

Abonnez-vous à GUIDE CROISIÈRE avant le 15 juillet 2014 et courrez la chance de gagner une croisière �uviale pour deux de CroisiEurope sur la 
Seine, de Paris en Normandie, ou sur la Garonne, au départ de Bordeaux, d'une durée de cinq à huit jours, excursions et boissons aux repas compris. 
La croisière devra se faire entre le 1er août et le 31 décembre 2014. La portion aérienne n'est pas incluse. Le gagnant accepte que sa photo soit reproduite dans le numéro de septembre 
2014 de GUIDE CROISIÈRE, et d'accorder une entrevue  pour �ns de publication d'un reportage sur sa croisière  dans le numéro de mars 2015 de GUIDE CROISIÈRE.

RENSEIGNEMENTS CroisiEurope France et dans votre agence :
TÉL. : 00 33 3 88 76 44 44 - FAX 00 33 3 88 32 49 96
info@croisieurope.travel - www.croisieurope.travel
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Nos chefs ont créé des menus regroupant les meilleures saveurs au monde. Ainsi, allez là où vos 
papilles vous emmènent : au Brésil, au Japon, en Italie, en Asie ou en Amérique, dans notre steak 
house style Chicago. Profi tez d’un délicieux repas dans nos salles principales ou au bu� et aux 
choix presque infi nis. Avec jusqu’à 28 options de restauration, laissez-vous tenter et mangez où et 
quand vous le désirez.

NOS RESTAURANTS.
UN RÉGAL POUR 
TOUS LES SENS.





LA SCÈNE EST PRÊTE À ACCUEILLIR 
LA NOUVELLE VEDETTE DE MIAMI
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VISITE GUIDÉE

DOLCE VITA
Bienvenue à bord du MSC Divina, le plus gros, moderne 
et luxueux paquebot de la flotte de MSC Croisières à sillonner 
les Caraïbes, à l’année longue de surcroît, avec une pointe
jusqu’au Brésil durant l’été

TEXTE RENÉ TRÉPANIER
PHOTOS MSC CROISIÈRES
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Pour la prochaine saison
hivernale dans les
Caraïbes débutant le
20 novembre 2013,
MSC Croisières fait les

choses en grand : elle envoie l’un 
de ses plus récents, gros, modernes
et luxueux paquebots de sa flotte –
aujourd’hui composée de 
12 navires : le MSC Divina, 
un 139 400 tonnes pouvant
accueillir quelque 4 350 passagers
qui a été lancé au printemps 2012.
Jusqu’ici, cette compagnie italo-
suisse a envoyé sous nos latitudes
des navires soit petite taille
(comme le MSC Lirica de 
59 000 tonnes), ou de taille
moyenne (comme le MSC Poesia,
92 600 tonnes).

L’étincelant atrium 
du MSC Divina.



Filiale du géant suisse Mediterranean
Shipping Company (d’où MSC), un lea-
der mondial du transport maritime avec
quelque 450 porte-conteneurs, MSC
Croisières a connu un développement
fulgurant en dix ans, avec le lancement de
pas moins de 10 paquebots entre 2003 et
2013. Cela représente un investissement
total de près de 10 milliards de dollars
qui a permis à MSC Croisières de s’impo-
ser en une seule décennie comme le qua-
trième groupe mondial de l’industrie des
croisières, derrière les trois majors améri-
caines (Groupe Carnival, Royal Carib -
bean International et Norwegian Cruise
Line).

La présence du MSC Divina dans les
eaux antillaises aidera MSC Croisières à
rivaliser avec la concurrence qui offre une
panoplie inouïe d’activités pour toute la
famille en déployant ses plus gros navires
dans cette zone, d’un tonnage minimal de
140 000 tonnes et jusqu’à 240 000 tonnes. 

Quelques données, étonnantes sur ce mastodonte italien : sa surface
totalise 450 000 mètres carrés, soit l’équivalent de 60 terrains de football.
Composé de 30 000 tonnes d’acier, de 65 000 mètres carrés de tapis de 43
couleurs différentes dans les espaces publics et de 70 000 sources lumi-
neuses, le MSC Divina est plus vaste que le château de Versailles, avec ses
55 000 mètres carrés d’espaces utiles répartis sur 18 ponts et desservis par
26 ascenseurs. Sa hauteur de quelque 67 mètres correspond à celle d’un
immeuble de 23 étages. 

Le MSC Divina a une surface équivalente 
à 60 terrains de football et une hauteur
équivalente à 23 étages. Il est plus vaste 
que le château de Versailles, avec ses 
55 000 mètres carrés d’espaces utiles 
répartis sur 18 ponts. 

10 ¬ CROISIÈRE ¬ Automne 2013

Le Panthéon Théâtre
du MSC Divina. 
Vue partielle du
restaurant principal
The Black Crab.

VISITE GUIDÉE
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MSC Croisières peut se démarquer
de la concurrence grâce à sa touche italien-
ne incomparable, que l’on retrouve tant
dans l’ambiance générale, la décoration
que la gastronomie. En embarquant à
bord du MSC Divina, les passagers décou-
vrent d’abord le vaste et étincelant atrium
ceinturé par deux escaliers monumentaux
incrustés de cristaux Swarovski, et équipé
d’une panoplie de lumières se reflétant
dans un miroir métallique.

Autre endroit spectaculaire : le Pant -
héon Théâtre. Cette gigantesque salle de
spectacle, qui s’étale sur trois ponts et 2 000
mètres carrés, soit l’équivalent de huit ter-
rains de tennis ! – est dotée de 1 600 sièges
rouge vif disséminés dans un extravagant
décor d’allure futuriste fait de métal et plexi-
glas. Chaque soir, au cours de deux repré-
sentations, les passagers peuvent appré cier
des spectacles de danse, d’acrobatie, de
magie et d’opéra parmi les meilleurs en mer. 

Les derniers fleurons de MSC
Croisières (MSC Divina et les navires sœurs MSC Fantasia, MSC
Splendida et MSC Preziosa) constituent un vibrant éloge au raffinement
italien en général et au faste vénitien en particulier. Les décorateurs ont
apporté un grand soin dans le choix des tons, généralement sobres, et des
matériaux. On note tout particulièrement l’utilisation massive de diffé-
rentes sortes de marbre, sur plus de 8 000 mètres carrés d’espaces publics. 

Le MSC Divina abrite sept restaurants, dont deux principaux, The
Black Crab (1 155 places réparties sur deux étages) et le restaurant pano-

ramique Villa Rossa (766 places), avec table assignée pour toute la durée
de la croisière. Chaque jour, les passagers ont le choix entre 14 menus
pour un total de quelque 300 plats principaux au cours d’une croisière de
sept nuits, dont une trentaine de variétés de poissons et de fruits de mer.
Les pâtes sous toutes ses déclinaisons sont tout simplement divines. Les
plats typiques des principales régions de l’Italie - tout particulièrement
de la Sicile, du Piedmont et de la Calabrese, – sont abondants. Le risot-
to est disponible quotidiennement, tout comme l’extraordinaire pain

La suite royale du 
MSC Divina inspirée
par la star du 
cinéma italienne,
Sophia Loren



italien qui se décline en bruschetta, focaccia ou panettone. Côté des-
serts, canoli, tiramisu et gelati font le bonheur des amateurs de cuisine
italienne.

Le MSC Divina propose par ailleurs deux lieux de restauration
uniques en leur genre : le haut de gamme Ristorante Italia et le Eataly
Steakhouse, inspiré du célèbre restaurant Manzo à Manhattan et
d’Eatlay, le plus grand marché de bouffe et vins italiens artisanaux au
monde situé à Turin, en Italie.

12 ¬ CROISIÈRE ¬ Automne 2013

VISITE GUIDÉE

Le Muse est sans doute le restaurant ayant le menu le plus attrayant
(136 places). Situé au 15e pont, ce somptueux restaurant propose une
grande tournée gastronomique, à partir de mets de la quinzaine de
pays composant le bassin méditerranéen, dont l’Algérie, Chypre, la
Turquie, Israël, l’Espagne et la Turquie. Son accès est payant, sauf pour
les membres du MSC Yacht Club. 

Le MSC Divina comporte 18 bars, chacun avec des touches de cou-
leur éclatante, un mobilier toujours original et des éclairages soigneu-
sement étudiés afin de créer différentes ambiances, intimiste ou festi-
ve, formelle ou sportive, romantique ou effervescent. Vins italiens et
grappa sont naturellement à l’honneur. 

Côté aquatique, le MSC Divina comblera les amateurs de baignade
avec l’aménagement de pas moins de quatre piscines et 12 bains à
remous, incluant la piscine principale avec ses 150 jets et fontaines
d’eau, une piscine avec toit rétractable ainsi qu’une piscine à déborde-
ment baptisée The Garden. Ajoutons que le MSC Divina est le premier
navire à offrir l’Aqua Cycling en mer, une pratique sportive considérée
comme la dernière tendance en matière de remise en forme.

Enfin, le MSC Divina renferme une zone ultra luxueuse, le MSC
Yacht Club, à l’ambiance ultra raffinée et calme. Il s’agit d’une section
VIP qui regroupe 69 suites réparties sur trois ponts, dans la partie la plus
élevée de l’avant du navire. Mentionnons que la décoration de l’une des
suites baptisée royale a été conçue par la grande star italienne du ciné-
ma, Sophia Loren, marraine de tous les navires de MSC Croisières
depuis 10 ans. Outre la vue spectaculaire, cette section offre l’accès à une
piscine, à deux bains tourbillons et à une terrasse grâce à des ascenseurs
privés, l’accès direct au spa, l’accès exclusif à un lounge et à un restaurant
spécialisé, ainsi que le service personnalisé d’un majordome.

De haut en bas : trois des 
18 bars du MSC Divina
(Caffé Italia, Silver Lounge 
et le Golden Jazz Bar).
En encadré, vue partielle 
du pont supérieur du 
MSC Divina.

À L’ANNÉE
LONGUE
Le MSC Divina sera basé en permanence en Amérique du
Nord, ce qui constitue une première pour MSC Croisières.
Les croisières seront d’une durée de sept nuits, en
alternance entre les Caraïbes de l’Est (avec escales
habituellement à Falmouth, en Jamaïque, à Grand Caïman, 
à Cozumel au Mexique et à Great Stirrup Cay, aux Bahamas),
et les Caraïbes de l’Ouest (avec escales habituellement à
Saint-Martin, à San Juan et à Great Stirrup Cay, aux
Bahamas), au départ et retour à Miami.

Exceptions à ces parcours, entre mai et juillet 2014 : 
des croisières de 18 ou 19 nuits entre Miami et Rio de Janeiro,
au Brésil, et vice-versa (avec quatre à six escales dans les
Caraïbes et deux ou trois au pays de la samba).



Trapani, Sicile, Italie

PARCOUREZ LE MONDE.
EMPORTEZ VOTRE HÔTEL AVEC VOUS.

Contactez votre agent de voyages professionnel  
ou appelez le 1.888.628.2726 
Azamara Club Cruises est un fier membre de la famille de lignes de croisières Royal Caribbean Cruises Ltd.  
©2012 Azamara Club Cruises Navires enregistrés à Malte. 



14 ¬ CROISIÈRE ¬ Automne 2013

NOUVELLE GÉNÉR

NOUVEAUTÉ

Différentes vues des
glissades d’eau et du
complexe sportif du
Norvegian Breakaway.
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 RATION

GUIDE CROISIÈRE 
A VISITÉ LE NORWEGIAN
BREAKAWAY, LE PLUS
GROS PAQUEBOT BASÉ 
EN PERMANENCE À 
NEW YORK.

TEXTE  JEAN-MARC PAPINEAU
PHOTOS JEAN-MARC PAPINEAU ET NCL

Un passager adulte entre dans
une sorte de capsule et attend
impatiemment que la trappe
du plancher s’ouvre ! Et
subitement, il disparaît à la

vitesse de l’éclair ! En s’engouffrant dans ce qui
constitue la glissade d’eau la plus rapide jamais
aménagée en mer. Deux capsules installées sur
une grande plate-forme ceinturée de parois
transparentes trônent ainsi à une centaine de
pieds au-dessus du pont le plus élevé du
Norwegian Breakaway, le 18e pont. La première
section de cette glissade d’eau, baptisée 
Free Fall, est bâtie pratiquement à la verticale, 
ce qui assure une descente ultra-rapide. Tout à
côté se trouvent des glissades d’eau pour les plus
jeunes, aux angles beaucoup moins prononcés.

Le Norwegian Breakaway est le premier
d’une nouvelle génération de paquebots qui a
été lancé, en avril dernier. Suivra, en janvier
prochain, le navire sœur Norwegian Getaway,
deux 146 000 tonnes qui peuvent accueillir
chacun 4 028 passagers. Ces navires ont été
conçus et commandés après la grave crise
économique survenue en 2008. Ils se
caractérisent par une nouvelle approche dans 
le design afin d’en arriver à la fois à un plus faible
tonnage et à une plus grande capacité que leurs
prédécesseurs sans pour autant sacrifier le
confort. Comment ? En aménageant des
espaces publics multifonctionnels, dont l’usage
et la vocation changent tout au long de la
journée et de la soirée. 

Malgré que le tonnage du Norwegian
Breakaway soit inférieur de plus de 12 000
tonnes à celui de son prédécesseur, le Norwegian
Epic, il accueille autant de passagers sans pour
autant donner l’impression d’évoluer parmi une
foule plus dense. Et il offre davantage de
prestations : 29 possibilités de restauration, 
22 bars et clubs ainsi que le plus grand parc
aquatique en mer. Sans oublier, au 17e pont, un
centre sportif extérieur fort élaboré, avec mur
d’escalade, mini-golf, bungee sur trampoline
ainsi que parcours de tyrolienne et d’obstacles.

Précisons qu’au départ de New York, le
Norwegian Breakaway ira aux Bahamas (sept
nuits) entre octobre et décembre ainsi qu’entre
février et avril, dans les Caraïbes en janvier 
(12 nuits) et aux Bermudes entre mai et
septembre (sept nuits).
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NOUVEAUTÉ

En m’engageant dans le Waterfront, j’entends des notes de
blues qui s’amplifient au fur et à mesure que j’approche du
Fat Cats Jazz & Blues Club. Là se produit Slam Allen Blues
Band, un solide groupe que l’on peut écouter tout autant à
l’intérieur du Norwegian Breakaway que sur le pont
promenade. 

Certains reprochent aux paquebots modernes d’être
devenus des hôtels flottants, certes luxueux, mais sans
contact étroit avec la mer. La grande nouveauté à bord du
Norwegian Breakaway est le Waterfront. Il s’agit d’une
succession de restaurants et de bars dont une partie est
directement aménagée sur le pont promenade (8e pont).
Qui plus est, les passagers ne se promènent pas avec
d’imposantes chaloupes au-dessus de leurs têtes, puisque
celles-ci sont placées aux deux
extrémités du pont inférieur. 

Cheveux au vent, on peut ainsi
déguster différents plats du Cagney’s
Steakhouse (droit d’entrée de 30$ 
par personne), du restaurant brésilien
Moderno Churrascaria (20$ par
personne), du restaurant italien
La Cucina (15$ par personne) et du
restaurant de fruits de mer Ocean Blue 
(49$ par personne) dont le menu a été
créé par le grand chef newyorkais
Geoffrey Zakarian. On peut aussi voir  
le soleil se coucher à partir du Waterfront
en buvant un cocktail au Shaker’s
Martini Bar ou au Maltings Beer and
Whisky Bar.

Vue partielle du
Waterfront. Spectacle
de blues. La coque du
Norwegian
Breakaway dessinée
par un artiste
newyorkais réputé.

Page ci-contre : La
salle de spectacle
Spiegel Tent. Le
ballroom du
restaurant principal
Manhattan Room. 
Vue partielle du
restaurant asiatique
Teppanyaki.
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Foxtrox, chacha, salsa, rumba, valse
viennoise… La dizaine de danseurs en
mettent plein la vue aux occupants du
restaurant principal du Norwegian
Breakaway, The Manhattan Room, dans le
cadre d’un spectacle judicieusement intitulé
Burn the Floor. Ce restaurant de style Art
Déco comporte en effet en son centre un
grand ballroom qui met notamment à
l’honneur des spectacles de style Harlem 
des années 1940.

Le Norwegian Breakaway est le plus
grand paquebot dont le port d’attache
permanent est New York. Cela se reflète tant
dans la décoration que dans les prestations.
Ainsi, la coque du navire a été dessinée par le
réputé artiste newyorkais pop-art, Peter
Max. Outre le Burn the Floor, les passagers
peuvent assister à deux autres spectacles
typiquement newyorkais : 
Rock of Ages, l’un des plus grands succès de Broadway, un spectacle
composé de grands hits des années 1980 et présenté dans le grand
théâtre. Et Cirque Dreams and Dinner – Jungle Fantasy, présenté au
Spiegel Tent, un endroit magique à la décoration animalière fantaisiste
conçu comme un chapiteau.

À l’intérieur du Norwegian Breakaway, les prestations sont
dispersées sur trois ponts et regroupées sous le vocable 678 Ocean
Place. On y trouve notamment les restaurants asiatiques Teppanyaki,
Wasabi Sushi et Changhai’s Noddle Bar (payants et à la carte), le Raw
Bar (spécialisé dans les huîtres), les deux autres restaurants principaux
Taste et Savor ainsi que la discothèque Bliss Ultra Lounge et la salle de
spectacles Headliners Comedy Club.

La grande nouveauté 
à bord du Norwegian
Breakaway : 
le Waterfront, une
succession de
restaurants et de bars
dont une partie est
directement aménagée
sur le pont promenade.
Et les passagers ne se
promènent pas avec
d’imposantes
chaloupes au-dessus
de leurs têtes, puisque
celles-ci sont placées
aux deux extrémités 
du pont inférieur.
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Tiens, mais c’est le comédien Robin Williams. Son visage, immense,
occupe la totalité du méga écran d’une hauteur équivalent à deux
ponts qui jouxte l’immense réception du Norwegian Breakaway. 
Tout au long de la journée sont ainsi présentés des films sur cet écran

faisant quelque 100 par 50 pieds. Le soir venu,
l’endroit se transforme en salle de spectacle
(duo musical de type Motown le soir de ma
visite). Des passagers sont confortablement
assis devant l’écran, d’autres regardent le
spectacle à partir de l’Atrium Bar situé au 
6e pont ou encore,  à partir du bar du pub
irlandais O’Sheehan’s Bar & Grill, aménagé 
au 7e pont.

Tiens, mais il y a un second atrium 
à bord du Norwegian Breakaway, de forme
circulaire celui-là, haut de trois ponts,
aménagé en plein centre du navire et duquel
jaillit un long lustre de forme verticale tout 
en cristal dont différentes sections changent

inlassablement de couleurs le soir venu.  On trouve pêle-mêle tout
autour de cet atrium le restaurant français Le Bistro (20$ par
personne), le Svedka Ice Bar (droit d’entrée  de 20$ par personne
donnant droit à deux consommations) ainsi que des machines à sous.

Bref, il n’ y a jamais eu autant d’activités possibles à bord d’un
navire de Norwegian Cruise Line. Et pareille abondance a pour effet
que l’on ne ressent guère la présence de plus de 4 000 passagers lorsque
le navire est rempli à pleine capacité.

Cet article fait suite à une invitation de Norwegian Cruise Line 
à bord du Norwegian Breakaway. Pour plus d’informations, 
consultez votre conseiller en voyages et www.ncl.com.

NOUVEAUTÉ

Tiens, mais c’est le
comédien robin
Williams. Son visage,
immense, occupe la
totalité du méga écran
d’une hauteur
équivalent à deux
ponts qui jouxte
l’immense réception 
du Norwegian
Breakaway.

Le méga écran jouxtant
la réception, vue
partielle du restaurant
français Le Bistro et  le
Svedka Ice Bar
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HORIZON

Les quatorze passagers sont bien installés dans la
nacelle aux parois vitrées. Un long bras
extensible commence à se mouvoir et voilà la
nacelle qui s’élève à quelque 300 pieds au-dessus

du niveau de la mer et qui commence à tournoyer
doucement sur lui-même pendant que le navire vogue sur
les flots…

Voilà la principale nouveauté que l’on retrouvera à
bord du Quantum of the Seas, le premier d’au moins trois
navires de la prochaine génération imaginé par Royal
Caribbean International qui sera lancé en novembre
2014. Certains se demandaient si après la classe Voyager
(140 000 tonnes), la classe Freedom (160 000 tonnes) et la
classe Oasis (220 000 tonnes), cette compagnie réputée
pour son audace allait poursuivre dans le gigantisme. Eh
bien non, quoique le Quantum of the Seas deviendra le
second plus grand navire au monde avec ses 167 800 tonnes
(et 4 180 passagers).

Autres innovations inusitées : le parachutisme en mer ! Les
concepteurs du Quantum of the Seas ont en effet prévu d’installer
entre les deux cheminés du navire une soufflerie verticale qui
permettra aux passagers munis d’une combinaison spéciale de
ressentir les sensations de chute libre. Il s’agit du même appareil que les
parachutistes professionnels utilisent pour pratiquer des manœuvres
en chute libre.

Et ce n’est pas fini ! Il y aura aussi des autos tamponneuses à bord 
du Quantum of the Seas. Ce sera l’un des divertissements offerts au
Sea-Plex, un immense complexe sportif intérieur aménagé à l’arrière

du pont le plus élevé, le
16e, dans lequel on pourra
notamment pratiquer
différents sports comme le
basket-ball, le football et le
roller. La nuit, l’endroit
deviendra une
discothèque géante.

Un autre endroit
incontournable sera le
Two70o, un spectaculaire
espace public qui se
dressera à l’arrière du
6e pont du navire et qui
offrira une vue imprenable
sur la mer à 270 degrés
(d’où le nom de l’endroit).
Ce vaste salon renfermera
bars à cocktails,
bibliothèque, salle de jeux

et beaucoup de coins et recoins intimes. La nuit, des
écrans de projection mettront en valeur les prouesses
aériennes d’artistes de cirque s’exécutant au-dessus de
trois scènes circulaires.

La conception et le design du Quantum of the Seas
constituent une nette rupture par rapport aux classes

de navires précédentes de Royal Caribbean International. Par
exemple, il n’y aura pas de Promenade Royale – un boulevard
piétonnier bordé de boutiques, bars et restaurants –, ni de Viking
Crown Lounge, un bar circulaire se dressant au sommet du navire.

En partance du port de Cape liberty à Bayonne, dans l’État du
New Jersey, le Quantum of the Seas effectuera des croisières de 7 à 12
nuits à destination des Bahamas et des Caraïbes durant la saison
hivernale 2014-2015. Au moment d’aller sous presse, Royal
Caribbean International avait d’ores et déjà commandé deux autres
navires du même type : l’Anthem of the Seas et un autre au nom
indéterminé qui seront lancés respectivement en 2015 et 2016.

ENTRE CIEL 
ET MER

Fidèle à sa réputation de 
compagnie  la plus innovatrice,
Royal Caribbean International 
a de nouveau imaginé 
d’étonnantes nouveautés pour
sa prochaine classe de navires.

De haut en bas : la nacelle,
la soufflerie pour parachutisme
en mer, le centre sportif Sea-Plex
avec auto tamponneuses
du Quantum of the Seas.
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HORIZON

Viking Rivers Cruises, un acteur majeur
des croisières fluviales, se lance dans la
croisière océanique avec la ferme
intention d’offrir une façon différente

de voyager en mer.  Comment ? Par des navires au
design unique d’inspiration scandinave et par une
formule se voulant la plus inclusive de l’industrie. 

Baptisé Viking Star, il jaugera 48 000 tonnes et
abritera 928 passagers. Les cabines, toutes avec
balcon, auront une superficie moyenne de 270
pieds carrés, et disposeront notamment d’un très
grand lit et d’une vaste douche. 

Le Viking Star est la réponse de la nouvelle
entité Viking Océans Cruises aux doléances de sa
clientèle quant au navire de croisière océanique
idéal. Ceux existants sont devenus des lieux de
villégiature trop gros, et les navires plus intimistes
sont trop vieux et onéreux. Ils passent trop peu de
temps en escale, parfois que trois jours sur six pour
une croisière de sept nuits. Enfin, l’attrait financier
de la croisière s’atténue quand on additionne la
ribambelle de frais supplémentaires.

Le Viking Star naviguera entre ces deux
extrêmes. Il débutera sa carrière en avril 2015, 
avec des croisières en Europe d’une durée minimale
de 9 nuits. Les itinéraires ne comporteront pas plus
d’une journée en mer, et chaque escale sera d’une
durée supérieure à celles proposées par n’importe
quelle autre compagnie de croisière (avec une
escale d’une durée de trois nuits par croisière). 
Le prix de la croisière comprendra notamment une excursion par
escale, les boissons durant les repas, les cafés spéciaux à tout moment et
l’accès illimité à Internet à travers le navire. 

D’ores et déjà, Viking Oceans Cruises prévoit le baptême d’un
navire-jumeau identique, encore à être nommé, en 2016. Tous deux
présenteront un décor scandinave moderne et, à bien des égards, les
plans des ponts ressembleront à ceux de ses navires fluviaux. 
Par exemple, l’avant des deux ponts supérieurs abritera un 
Salon de l’explorateur qui offrira une vue à 270 degrés à l’avant 
et sur les côtés du navire. 

Autres espaces publics : un
jardin d’hiver inondé de lumière
naturelle, une grande piscine avec
toiture amovible et, tout à l’arrière,
une piscine à débordement avec
mur en verre aménagé au-dessous 
de la ligne d’eau. Soulignons aussi
l’existence d’un atrium de forme
rectangulaire s’étalant sur trois
ponts et entouré de différentes
salles publiques ainsi qu’un spa 
qui renfermera notamment une
salle de… neige !

Du côté fluvial, Viking Rivers
Cruises a le vent en poupe. Entre
2012 et 2014, elle aura introduit 
pas moins de 20 nouvelles
embarcations. En 2013, elle a créé
un record dans l’industrie en
lançant simultanément 10
nouvelles embarcations dans le
port d’Amsterdam, en Hollande !

Si le succès est au rendez-vous,
Viking Oceans Cruises pourrait
s’inspirer de l’expérience de la
compagnie Renaissance qui avait
lancé huit paquebots identiques au
tournant des années 1990
(d’extraordinaires 30 000 tonnes

qui ont été récupérés par Oceania
Cruises, Princess Cruises et Azamara
Club Cruises dans les années 2000).
À suivre.

Spécialisé dans les croisières fluviales, 
Viking Rivers Cruises va se lancer en 2015
dans les croisières océaniques avec un
paquebot unique en -son genre.

De haut en bas : 
la piscine  de débordement,
l’atrium et le spa du Viking Star.

APRÈS LES FLEUVES, LES OCÉANS
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C’est la plus belle zone à avoir été aménagé sur un navi-
re : le solarium des cinq navires de la classe Solstice de
Celebrity Cruises (Celebrity Solstice, Celebrity
Equinox, Celebrity Eclipse, Celebrity Silhouette et, le
dernier né lancé fin 2012, Celebrity Reflection).

Le solarium est une zone immense, lumineuse et relaxante à souhait
qui a été aménagée sous une immense verrière. Il abrite une longue pis-
cine bordée de chaque côté par plusieurs rangées de chaises longues
soigneusement disposées, par quelques grands canapés ronds assurant
une intimité quasi totale et par deux bains tourbillons aux eaux
bouillonnantes. On y trouve aussi l’Aqua Café qui propose, matin et
midi, une large variété de plats santé sous forme principalement de
pains organiques, de fruits et de yaourts maison.

Seul regret  : l’absence d’une piscine de thalassothérapie aux eaux
chaudes et très salées, comme on en trouve une à bord de chacun des
navires de la classe Millenium (Millenium, Constellation, Infinity et
Summit) de Celebrity Cruises.

Le solarium est chauffé par énergie solaire grâce aux panneaux qui
ont été placés sur la verrière. Une cascade d’eau s’écoule inlassablement
sur toute la hauteur du solarium. Le soir venu, l’ambiance devient
magique grâce à un éclairage subtil et surtout, à un jeu de lumières qui
met encore plus en valeur la cascade d’eau.

Bienvenue dans le magnifique solarium 
du dernier né de Celebrity Cruises, le Celebrity Reflection

ZONE MAGIQUE

DÉTENTE

Deux angles différents du solarium 
du Celebrity Reflection. 



Aménagé au centre avant du 14e pont
du Celebrity Reflection, le solarium a natu-
rellement été placé entre la piscine exté-
rieure – tout aussi magnifique avec maints
endroits intimistes – et l’AquaSpa, la
zone de bien-être corporel qui s’étale sur
deux ponts (14e et 12e).

Cette seconde zone comporte la
réception, un salon de beauté, une quin-
zaine de salles de massage, certaines pour
deux, une salle de relaxation donnant
directement sur les hublots panoramiques
arrières du navire, un très grand gym dis-
posant d’une cinquantaine d’appareils de
musculation et cardiovasculaires, deux
vestiaires avec sauna, l’un pour homme,
l’autre pour femme… et le Persian Garden,
un hammam dans lequel se trouve deux
bains vapeur, dont l’un parfumé à diffé-
rentes essences (ce dernier endroit acces-
sible en payant un droit d’entrée pour la totalité de la croisière ou quo-
tidien (20 $US).

L’AquaSpa constitue un véritable oasis de détente, avec un mobilier
et une décoration chaleureuse, aux éclairages tamisés, qui invite au
repos complet du corps et à l’évasion mentale la plus totale.

Les occupants des quelque 130 cabines de la classe Aqua ont un
accès direct et privilégié à la zone AquaSpa. Ils ont aussi leur propre
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DÉTENTE

restaurant, le BLU, aménagé au 5e pont, qui
propose une cuisine fraîcheur irrépro-
chable.

Baptisés Celebrity Life, les services dis-
ponibles à l’AquaSpa sont regroupés sous
trois grandes thématiques – Énergie,
Longévité et Sans Âge. Cela va de l’acu-
puncture au blanchiment des dents en pas-
sant par différents types de massages,
réflexologie, application de pierres chaudes,
soins du visage, classes de yoga, sessions
conseils pour perdre du poids… Bref, le par-
fait reflet de notre époque hédoniste vouée
au culte du corps, de la beauté et de la jeu-
nesse. Il y en a pour tous les goûts et pour
toutes les bourses, à des prix allant de 
20 $ US à quelque 250 $ US par prestation
et par personne.

Ces cures santé et beauté livrées dans un
environnement exceptionnel ont valu à

Celebrity Cruises de remporter différents honneurs au cours des
années, dont le prix du meilleur spa parmi les compagnies de croisière
décerné en 2009 par les lecteurs de Spa Magazine.

Cet article fait suite à une invitation de Celebrity Cruises
à bord du Celebrity Reflection. Pour plus de détails, consultez 
votre conseiller en voyages et www.celebritycruises.com. 

La piscine extérieure 
du Celebrity Reflection
comportant maints
endroits intimistes.
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ENTREVUE

Présidente de Premium Tours depuis février 2013,
LOUISE COFSKY possède une connaissance
approfondie de l’industrie des croisières 

acquise en trois décennies. Elle arrive de
Vacances Transat où elle a œuvré 13 ans 

à titre de chef national de la
commercialisation des croisières 

pour le Canada. Elle présente la
mission, les objectifs et les priorités
de Premium Tours, grossiste
spécialisé en croisières qui a 
vu le jour en 2010.

sagers. Cela représente beaucoup de pain sur la planche sur le plan du
développement commercial.

Premium Tours étant un grossiste avant-gardiste et innovateur, nous
offrons à nos passagers des programmes complets, surtout pour les desti-
nations éloignées, intégrant les vols, les transferts et des séjours complé-
mentaires. Pour les destinations plus rapprochées, accessibles en  voiture,
nous allons continuer à offrir des départs accompagnés en autocar et des-
servir les clientèles en région.

Quels sont vos projets à court et long terme ?     
L. C. : Mon objectif principal à court terme est de m’entourer d’une équipe
professionnelle qui partage ma passion pour les croisières, une équipe
solide qui saura épauler tant les agents de voyage novices qu’expérimentés.
Le service à la clientèle demeure un cheval de bataille prioritaire. Tous les
jours, je constate qu’il est de plus en plus difficile de bénéficier d’un service
cordial et personnalisé offert avec professionnalisme et enthousiasme, le
tout combiné avec une solide connaissance des produits. 

Toutes ces années à travailler dans le monde du tourisme, que ce soit à
terre, en mer ou dans les airs, auprès des clients directement ou du côté
des grossistes, m’ont appris qu’il faut rester à l’écoute des gens, de leurs
besoins et rêves, et de faciliter les tâches et responsabilités de chacun,
tout en étant rigoureux, responsable et efficace. 

A plus long terme, je vise l’instauration d’un service hybride en ligne
dans lequel l’agent de voyage et les clients pourront trouver toute l’infor-
mation voulue au bout des doigts, à toute heure du jour et de la nuit.
Nous devons assurer une présence constante, moderne et adaptée à nos
produits. Comme nous vivons de plus en plus dans un monde virtuel,
nous n’avons pas le choix d’y être présent. 

Quelle sera l’évolution future de l’industrie des croisières, selon vous ?
L. C. : C’est, à mon sens, une industrie d’innovations inégalées. Le mot
création y prend tout son sens à chaque croisière inaugurale. Lorsque l’on
demande à des clients ce qui les fait rêver, la majorité pensent aux croi-
sières! C’est la beauté de notre domaine : proposer aux clients de vivre un
rêve, une évasion totale sur un navire extraordinaire. De nos jours,
chaque navire a sa propre signature et les constructeurs rivalisent d’auda-
ce au chapitre des services, de l’environnement, de l’architecture, de l’art,
de la gastronomie, des spectacles et des destinations de plus en plus exo-
tiques et paradisiaques! Que peut-on espérer de mieux afin de s’évader
du quotidien, ne serait-ce que quelques jours !

Les tendances pour 2014-2015 touchent les produits et les services
tels que la possibilité de choisir une excursion personnalisée, de réserver
une suite à deux chambres, un loft ou une villa, de s’amuser sur la plus
longue glissade en mer, etc.

Il y aura aussi de nouvelles destinations exotiques, par exemple l’Asie
qui peut maintenant accueillir de plus gros navires dans plus de ports :
par exemple, Shanghai peut accueillir plus de 150 navires de luxe contre
une soixantaine il y a quelques années . Le marché japonais connaît un
essor remarquable.  Au total, pas moins de 40 nouveaux ports sont
offerts en Chine, en Corée du sud, au Japon, au Vietnam, en Russie, en
Turquie, en mer Noire, en Islande, en Australie, en Antarctique,
Patagonie et les îles Galapagos.

Du côté artistique, il y aura de plus en plus de croisières thématiques à
saveur populaire, telles que les croisières avec les vedettes de Dancing
with the Stars, etc. Pour les adeptes de la technologie informatique, les
compagnies rivalisent avec les programmes sur IPAD développés spécia-
lement pour les navires, les accès aux informations de votre navire sur des
applications compatibles avec iPhone, iPad, Android ou Windows 7.
Sans oublier le cinéma 5D, films en 3D, fauteuils vibrants et basculants,
odeurs et brises marines ! Certaines compagnies offrent même des bal-
cons virtuels. Et je ne vous parle pas des technologies vertes. En résumé,
les compagnies de croisières sont à l’ affut des nouveautés tout en étant
très respectueuses de l’environnement.    

À L’ÉCOUTE

Qu'est-ce qui vous a incité à accepter la présidence de 
Premium Tours ?
L. C. : J’ai travaillé pendant treize ans au développement du marché croi-
sière dans un milieu où le produit était certes reconnu, mais n’avait
qu’une place secondaire dans les priorités de développement. Comme je
voulais transmettre ma passion et ma foi dans ce produit, je me suis inves-
tie avec ténacité à former, informer et développer les connaissances du
marché croisière auprès des agents de voyage et de réservation. Au cours
de ces années, j’ai constaté la nécessité croissante de faire connaître les
types de produits, les besoins des différentes clientèles ainsi que la mise
en marché et la promotion du produit croisière. 

Je voulais renouer avec le pouvoir décisionnel qui me manquait en
travaillant au sein d’une entreprise où les décisions sont prises rapide-
ment, qui croit pleinement au produit croisière et qui recherche de nou-
veaux créneaux  afin d’offrir une gamme complète de produits croisières.
Aussi, je recherchais à relever un défi de taille, et je l’ai trouvé ! J’ai l’avan-
tage de très bien connaître l’industrie de la croisière et ses artisans, et
d’avoir une excellente relation avec les agents de voyages de toute allé-
geance. Cela me permet de bien identifier leurs besoins et d’y répondre. 

Que fait Premium Tours ?
L. C. : Premium Tours est un grossiste dédié entièrement aux croisières.
Sa vocation initiale, à sa création en 2010, était un marché de niches : des
croisières accompagnées, des forfaits combinant autocars et croisières
dans les Caraïbes et aux Bahamas, des croisières à bord de yachts ou de
voiliers de luxe, des croisières fluviales et côtières (incluant les péniches
et les barges naviguant sur différents plans d’eau de la planète). L’accent
était aussi mis sur les croisières thématiques (musique, gastronomie,
œnologie, histoire, randonnées pédestres, à vélo, etc.). 

C’est toujours le cas aujourd’hui, Mais la demande étant de plus en
plus axée sur des navires de plus grande capacité,  avec des destinations
plus lointaines, nous avons ajouté de nouvelles compagnies de croisières
à notre catalogue de produits. L’Asso cia tion internationale des compa-
gnies de croisières regroupent 55 mem bres, et Premium Tours en repré-
sente 19 aujourd’hui.

L’industrie des croisières vit une croissance remarquable sans précé-
dent. De 2000 à 2013, le nombre de passagers en Amérique est passé de
7,2 millions à 17,6 millions. Entre 2012 et 2016, une quarantaine de
nouveaux navires seront lancés, d’une capacité variant de 90 à 5 400 pas-



Achat - vente - location
6924 Plaza St-Hubert (coin Bélanger) Montréal, Qc
Pour prendre un rendez-vous: 514-276-2945
www.ouijelevoeux.com



LUXE

L’Azamara Quest quittant
Saint-Thomas.
Ci-contre : amarré au 
port de Phillipsburg, 
à Saint-Martin.

Récit d’une croisière hors 
des îles habituelles à bord de
l’Azamara Quest, l’un des deux
navires d’Azamara Club Cruises.

LES CARAÏBES AUT
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TEXTE  JEAN-MARC PAPINEAU
PHOTOS JEAN-MARC PAPINEAU ET AZAMARA CLUB CRUISES

Jour 1 Miami Départ 17h00
Jours 2-3  Mer 
Jour 4  Saint-John 09h00-17h00
Jour 5  Les Saintes, Guadeloupe 13h00-22h00
Jour 6  Dominique 07h00-18h00
Jour 7  Nevis 08h00-22h00
Jour 8  Saint-Barthélemy 08h00-
Jour 9  Saint-Barthélemy -06h00
Jour 9  Saint-Martin 09h00-22h00
Jour 10  Virgin Gorda 08h00-16h00
Jours 11-12  Mer
Jour 13  Miami Arrivée  07h00

  REMENT

A u fil des ans, j’ai fait une vingtaine de croisières dans les
Caraïbes. Ce n’est pas que je suis désabusé, mais la perspec-
tive d’un voyage dans cette région est moins excitante que
les premières fois que je m’y rendais alors que je ne connais-

sais pas ces îles incontournables que sont Saint-Thomas, Porto Rico ou
Antigua. 

Le frisson de la nouveauté m’est revenu quand j’ai pris connaissance
de l’itinéraire de 12 nuits au départ de Miami qu’a concocté Azamara
Club Cruises dans les Caraïbes en mars 2013 : deux jours en mer, sept
escales consécutives dans des îles peu fréquentées (Saint-John, les
Saintes en Guadeloupe, la Dominique, Nevis, Saint-Barthélemy,
Saint-Martin et Virgin Gorda) et à nouveau deux jours en mer pour
retourner à Miami. Notez que l’Azamara Quest refera pratiquement le
même itinéraire du 26 novembre au 8 décembre 2013 ainsi que du 16
au 27 mars 2014.
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Fait rarissime : tout au long de
cette croisière, les officiers de
l’Azamara Quest sont omniprésents.
À commencer par le commandant
d’origine norvégienne Stig Nilsen
qui, lors de l’une des quatre journées
en mer, invite les passagers à une
conférence portant sur les méandres
de sa vie professionnelle qu’il donne
lui-même, suivie d’une période de
questions fort instructive. Peu après,
revêtu d’un tablier et d’un couvre-
chef de chef cuisinier, il sert lui-
même les passagers lors du buffet « BBQ des offi-
ciers » qui se déroule non loin de la piscine. 

Les passagers apprécient manifestement pareille
proximité qui crée une belle connivence avec les offi-
ciers. À un autre moment, ce sera le gestionnaire hôte-
lier d’origine britannique, l’affable et toujours sou-
riant Philip Herbert, qui préparera lui-même des
crêpes Suzette en compagnie du chef d’origine hollan-
daise Robert van Rijsbergen.

Le clou de la croisière est sans conteste ce gargan-
tuesque buffet sous les étoiles que l’on déguste à partir,
d’une part, de tables disposées tout autour de la
piscine et, d’autre part, de tables pour deux pla-
cées tout au long de la piste de jogging du pont
supérieur pour de merveilleux tête en tête sous
une douce brise. Cette soirée inoubliable s’est
terminée par un spectacle endiablé de la part
de la dizaine de musiciens du navire qui, cha-
cun, se sont déchainés dans une succession de
long solos sous les applaudissements nourris
des passagers ravis par tant de générosité. 

Malgré sa petite taille (30 300 tonnes,
694 passagers et 408 membres d’équipage)
l’Azamara Quest propose bien des manières
de se restaurer, avec la présence d’un 
restaurant principal de toute beauté, d’un
restaurant buffet aux invitants menus 
thématiques, de deux restaurants spéciali-
sés (l’un de type steak house, l’autre de style
méditerranéen, avec un prix d’entrée de
25$ par personne), d’un brunch au son du
jazz ainsi que de repas gastronomiques en six services avec autant de vins
fins organisés dans la magnifique librairie du navire (au coût de 70$ par
personne). Sans oublier le Caviar et Champagne Bar, les tapas au Mosaic
Café situé dans le chaleureux atrium central du navire ainsi que le service
aux cabines. 

Mine de rien, ce sont près d’une quarantaine de plats principaux qui
sont ainsi proposés tous les jours à bord de l’Azamara Quest dont, de
façon permanente, neuf au steak house Prime C, huit à l’Aqualina et trois
au restaurant principal Discoveries. Homard servi de maintes façons et
osso buco sont tout particulièrement à l’honneur. Ajoutons quotidien-
nement une vingtaine d’entrées, une quinzaine de sortes de salades et de
soupes ainsi qu’une vingtaine de desserts…

Fait inusité : en soirée, j’ai encore plus apprécié les plats servis au res-
taurant buffet baptisé Windows Café que ceux du restaurant principal.

Tout particulièrement ce costaud buffet allemand
composé de fabuleuses saucisses de type Krakauer,
Nuernberger, Schinken wurst et Weisswurst ainsi
que de Frikadelle (composé de porc et de bœuf ) et
de veau Schnitzel avec œufs frits et anchois. Et
comment résister à l’incontournable strudel aux
pommes, à ce délicieux clafoutis aux fraises/rhu-
barbes et surtout, à cet onctueux Sacher Torte ?

C’est ainsi que nous faisons, soir après soir, en
près d’une dizaine de plats le tour du monde, avec
ces buffets indien, espagnol, italien, grec, britan-
nique, chinois, asiatique, méditerranéen... Et
que dire du buffet français ! Que du bonheur,

avec ces escargots à l’ail, ce coq au
vin, ces cuisses de grenouilles, ce
boeuf bourguignon, ces pommes de
terre au pesto, cette tarte tatin, cette
crème brulée, cette charlotte aux
fraises…

Azamara Club Cruises prévoit
plein de petites attentions. Tous les
jours, un vin provenant d’un pays dif-
férent est proposé sans supplément
lors des repas du midi et du soir. Idem
pour le café, les bouteilles d’eau et les
sodas. Au petit déjeuner, un jus d’oran-
ge fraichement pressé est offert à l’entrée
du restaurant buffet. Ainsi qu’une bois-
son tonique judicieusement appelée

Energizer, composée de jus de cantaloup, de melon au miel, d’ananas et
d’orange, le tout rehaussée  de gingembre.

En cabine se succèdent quotidiennement des fleurs fraîchement cou-
pées, un plateau de fruits, de petits hors-d’œuvres, un résumé de nouvelles
de notre pays et des sodas renouvelés selon nos préférences. On y trouve
aussi des produits hygiéniques, un nécessaire de toilette et un vaporisa-
teur d’eau intérieure de la marque britannique About Rose, des robes de
chambre et pantoufles ainsi que d’un parapluie et d’une paire de jumelle.

Et pour compléter le tout, les pourboires sont désormais inclus ainsi
que les navettes entre certains ports et les villes visitées, l’accès à des
laveuses et sécheuses sans oublier une vaste une sélection de bières, de
vins et de spiritueux.

Cet article fait suite à une invitation d’Azamara Club Cruises 
à bord de l’Azamara Quest. Pour plus d’informations, consultez votre
conseiller en voyages et www.azamaraclubcruises.com.
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Le capitaine de
l’Azamara Quest, 
Stig Nilsen, servant
lui-même des
passagers lors du 
BBQ des officiers.

Le manager hotelier 
Philip Herbert et le chef 
Robert van Rijsbergen 
préparant des crêpes Suzette.
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SUR LA TERRE FERME
Pour Azamara Club Cruises, une croisière ne se résume

pas seulement à la vie à bord du navire. La compagnie
porte une attention toute particulière aux excursions

terrestres. 
Au fil des ans, elle a bâti un programme qu’elle appelle
Destination Immersion qu’elle ne cesse d’enrichir. Ainsi, à
compter du printemps
2013, les passagers
auront droit à 
AzAmazing Evenings,
une excursion gratuite
par croisière se
déroulant en soirée. 
On pourra ainsi assister
à un ballet au
Mikhailovsky Theater 
à Saint-Pétersbourg, 
à un match de polo à
Saint-Tropez ou à un
gala au Musée du 
Titanic à Belfast.

Lors de la croisière en
sept escales dans les
Caraïbes en mars 2013,
les passagers se sont 
vus proposer quelque 
35 excursions,
s’adressant autant aux
amoureux de la nature,
aux sportifs qu’aux
curieux de la vie
culturelle locale. 
Fait à souligner : le prix des excursions est réduit de 25% à 50%
lorsqu’on les réserve en ligne sur le site de la compagnie au
moins quatre jours avant le début de la croisière.

À Saint-Martin, j’ai participé à l’une des excursions les plus

intéressantes en quelque 65 croisières : la découverte des
œuvres de cinq peintres. En quatre heures, nous avons ainsi 
fait le tour d’une bonne partie de cette île partagée par les
gouvernements français et hollandais, et pénétré dans
l’intimité des demeures de cinq artistes au style d’expression
artistique et au mode de vie fort différents les uns des autres.

Par exemple, nous avons ainsi pu se promener
sur l’extraordinaire terrain et déambuler dans le luxueux
salon d’une villa érigée au sommet d’une colline dominant la
capitale Marigot. Bien des passagers ont d’ailleurs consacré
plus de temps à admirer la vue époustouflante que les toiles
de l’artiste invitée...

ESCALES DE LONGUE DURÉE ET PEU FRÉQUENTÉES
TROIS JOURS ET DEUX NUITS : 
■ San Francisco. 

DEUX JOURS ET UNE NUIT :
■ Nouvelle Orléans, aux États-Unis 
■ Édimbourg en Écosse
■ Honfleur en France
■ Amsterdam en Hollande
■ Barcelone en Espagne
■ Tel Aviv et Jérusalem en Israël

AU PROGRAMME EN 2014 :
Monterey, en Californie. Topolobampo, Guaymas et Loreto 
au Mexique. Fuerte Almador au Panama. Kirkwall en Écosse.
Darmouth en Angleterre. Boulogne sur mer et Corsica en
France. Motril en Espagne. Portovenere, Elba et Olbia en Italie.
Haifa en Israël. Paphos à Chypre. Patmos et Paros en Grèce.
Gudvangen et Olden en Norvège. Asmara et Trabzon en
Turquie. Batumi en Georgie. Sochi et Novorossiysk en Russie.
Contasta en Roumanie. Nesebur en Bulgarie. 
Ilhabella, Parati et Buzios au Brésil

AZ
AM

AR
A 

C
LU

B
 C

R
U

IS
ES

 

L’Azamara Quest, au départ de Hong Kong.
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Peu de compagnies font escale dans les principales villes 
de la Californie. L’Azamara Quest y sera du 10 au 18 février 2014. 
Voilà l’occasion idéale de combiner plaisirs de la mer, 
visite approfondie de San Francisco, et découverte des vignobles
californiens, avec en bonus une incursion au Mexique.
Jour 1  Los Angeles Départ  22h00
Jour 2  Santa Barbara 08h00-22h00
Jour 3  Monterey 14h00-22h00
Jour 4  San Francisco 09h00-
Jour 5  San Francisco
Jour 6  San Francisco -22h00
Jour 7 Mer
Jour 8  Ensenada, Mexique 14h00-19h00
Jour 9  Los Angeles Arrivée  06h00

1. LA CALIFORNIE TOUS AZIMUTS

Envie de connaître autre chose qu’Acapulco ? Embarquez à bord
de l’Azamara Quest du 29 janvier au 10 février 2014 pour cette
croisière de 12 nuits comportant six escales inusitées en terre
mexicaine.
Jour 1  Los Angeles Départ 17h00
Jours 2-3 Mer 
Jour 4  Mazatlan 07h30-15h30
Jour 5  La Paz 08h30-18h00
Jour 6  Topolobampo 04h30-23h00
Jour 7  Guaymas 13h00-19h00
Jour 8  Loreto 07h00-
Jour 9  Loreto -16h00
Jour 10  Cabo San Lucas 10h30-23h00
Jours 11-12 Mer
Jour 13  Los Angeles Arrivée 07h00

2. LA CÔTE OUEST DU MEXIQUE EN PROFONDEUR

Je ne me rappelle pas avoir vu une croisière océanique 
s’arrêtant à la Nouvelle-Orléans. L’Azamara Quest y sera 
durant deux jours et une nuit dans le cadre d’une croisière 
de repositionnement de 12 nuits, du 4 au 16 mars 2014.
Jour 1  Puerto Caldera, Costa Rica Départ 22h00
Jour 2 Mer
Jour 3  Fuerte Almador, Panama 06h00-22h00
Jour 4  Traversée Canal de Panama
Jour 5  Puerto Limon, Costa Rica 06h30-18h00
Jours 6-7-8 Mer
Jour 9  Nouvelle Orléans, États-Unis 11h00-
Jour 10  Nouvelle Orléans  -16h30
Jour 11 Mer
Jour 12  Key West, Floride 12h00-18h00
Jour 13  Miami, Floride Arrivée 07h00

3. CANAL DE PANAMA ET JAZZ À LA NOUVELLE ORLÉANS

Un autre itinéraire de 12 nuits à bord de l’Azamara Journey 
qui donne le goût de partir sur le champ ! Du 8 au 20 août 2014, 
cap sur ces trois pays, avec huit escales à la clé dont Édimbourg,
Liverpool et Dublin.
Jour 1  Copenhague, Danemark Départ 18h00
Jour 2 Mer
Jour 3  Édimbourg, Écosse 15h00-
Jour 4  Édimbourg, Écosse -14h15
Jour 5  Kirkwall, Écosse 08h00-18h00
Jour 6 Mer
Jour 7  Liverpool, Angleterre 08h00-11h59
Jour 8  Holyhead, Pays de Galles 08h30-20h00
Jour 9  Dublin, Irlande 08h00-23h59
Jour 10  Iles Scilly, Angleterre 14h00-20h00
Jour 11  Darmouth, Angleterre 08h00-23h00
Jour 12  St.Peter Port, Iles Channel 08h00-18h00
Jour 13  Southampton, Angleterre Arrivée 06h00

4. L’ÉCOSSE, L’IRLANDE ET L’ANGLETERRE EN RAFALES

Aborder la France par la mer pour faire changement. Et en 
profiter pour déguster de bons crus. Voilà ce que les passagers de
l’Azamara Journey auront l’occasion de faire du 3 au 14 juin 2014
au cours de cette croisière de 11 nuits comprenant sept escales,
dont trois en terre française, plus une dans la capitale londonienne
et une autre dans la capitale hollandaise.
Jour 1 Lisbonne, Portugal Départ 16h00
Jour 2 Mer
Jour 3  St.Peter Port, Iles Channel 16h00-22h00
Jour 4  Cherbourg, France 06h00-23h00
Jour 5  Honfleur, France 07h00-
Jour 6  Honfleur -22h00
Jour 7  Boulogne sur Mer, France 08h00-23h00
Jour 8  Londres (Douvres), Angleterre 07h30-18h00
Jour 9  Amsterdam, Hollande 09h00-
Jour 10  Amsterdam -16h00
Jour 11  Hambourg, Allemagne 14h30-
Jour 12  Hambourg  Débarquement

5. CHEZ NOS COUSINS FRANÇAIS

IMMERSION TOTALE

Azamara Club Cruises a le chic pour programmer de belles
croisières, souvent d’une douzaine de nuits, qui comportent
de longues escales (jusqu’à tard dans la soirée, toute une nuit,

voire deux ou trois nuits) ainsi que des escales dans des endroits peu
fréquentés. Les escales que nous avons sélectionnées sont tirées de dix
itinéraires parmi les plus originaux d’Azamara Club Cruises en 2014.

L’Azamara Quest.
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Israël est un pays qui vous intrigue ? Pourquoi pas commencer 
par un séjour de trois jours dans trois villes différentes ? 
En bonus, l’Azamara Journey  fait des escales en Turquie, 
à Chypre ainsi que dans trois îles grecques, dont deux 
méconnues. Sans oublier la capitale grecque comme point 
de départ et de chute. Départ le 2 mai 2014.
Jour 1 Athènes, Grèce Départ 18h00
Jour 2 Mer
Jour 3  Tel Aviv/Jerusalem, Israël 11h00-
Jour 4  Tel Aviv/Jerusalem -20h00
Jour 5  Haifa, Israël 07h00-22h00
Jour 6  Paphos, Chypre 12h00-20h00
Jour 7  Rhodes, Grèce 12h00-21h00
Jour 8  Kusadasi, Turquie 08h30-23h00
Jour 9  Patmos, Grèce 08h00-22h00
Jour 10  Paros, Grèce 08h00-20-h00
Jour 11 Athènes, Grèce Arrivée 06h00

7. LA GRÈCE… ET DES ESCALES EN ISRAËL

Vous avez déjà navigué en Méditerranée à maintes reprises ? 
La plupart du temps, les navires font escale en Italie ou en France, 
plus rarement en Espagne et au Portugal. Azamara Club Cruises 
a élaboré cet itinéraire de 10 nuits à bord de l’Azamara Journey : 
entre les deux grandes capitales que sont Lisbonne et Barcelone, 
des escales sont prévues dans des endroits méconnus comme 
Port Mahon ou Port-Vendres. Du 3 au 13 septembre 2014.
Jour 1 Lisbonne, Portugal Départ 16h00
Jour 2 Cadiz, Espagne 10h00-22h00
Jour 3 Gibraltrar 08h00-22h00
Jour 4 Mer
Jour 5 Valence, Espagne                 07h00-
Jour 6 Valence                                         -16h00
Jour 7 Port Mahon, Majorque           09h00-17h00
Jour 8 Port-Vendres, France 07h30-14h00
Jour 9 Palamos, Espagne
Jour 10 Barcelone, Espagne  08h00
Jour 11 Barcelone Débarquement

La Norvège pique votre curiosité ? Cet itinéraire de 14 nuits 
à bord de l’Azamara Journey  vous comblera, avec neuf escales
dans ce pays aux fjords grandioses. Du 14 au 28 juin 2014.
Jour 1  Hambourg, Allemagne Départ 16h00
Jour 2 Mer
Jour 3  Bergen 08h00-19h00
Jour 4  Flam 07h00-13h00
Jour 4  Gudvangen 15h00-18h00
Jour 5  Geiranger 13h00-18h00
Jour 6   Mer
Jour 7  Iles Lofoten 08h00-17h00
Jour 8  Tromso 12h00-18h00
Jour 9  Honningsvag 10h00-22h00
Jours 10-11   Mer
Jour 12  Olden 08h00-18h00
Jour 13  Stavanger 13h00-20h00
Jour 14  Mer
Jour 15  Copenhague, Danemark  Arrivée 07h00

8. PLEIN FEUX SUR LA NORVÈGE

Après avoir visité les dix escales de cette croisière de 12 nuits 
à bord de l’Azamara Quest, la mer Noire n’aura plus de secrets
pour vous. Du 20 août au 1er septembre 2014.
Jour 1  Istanbul, Turquie Départ 17h00
Jour 2  Asmara, Turquie 09h00-21h00
Jour 3 Mer 
Jour 4  Trabzon, Turquie 07h00-18h00
Jour 5  Batumi, Georgie 07h00-18h00
Jour 6  Sochi, Russie 07h00-20h00
Jour 7  Novorossiysk, Russie 07h00-17h00
Jour 8  Yalta, Ukraine 08h00-22h00
Jour 9  Sévastopol, Ukrainec 08h00-17h00
Jour 10  Odessa, Ukraine 07h00-21h00
Jour 11  Contasta, Roumanie 13h00-20h00
Jour 12  Nesebur, Bulgarie 08h00-16h00
Jour 13  Istanbul Arrivée 06h00

9. LA MER NOIRE DANS SES MOINDRES RECOINS

Découvrir ces trois pays dans le cadre d’une croisière de 12 nuits 
avec sept escales, c’est bien. Les découvrir au cours de la période
des Fêtes, c’est encore mieux. Embarquez à bord de l’Azamara
Journey  du 22 décembre 2014 au 3 janvier 2015.
Jour 1  Buenos Aires, Argentine  Embarquement
Jour 2  Buenos Aires Départ 18h00
Jour 3  Montevideo, Uruguay  08h00-18h00
Jour 4  Punta del Este, Urugay  08h00-
Jour 5  Punta del Este -17h00
Jours 6-7 Mer
Jour 8  Ilhabella, Brésil 08h00-21h00
Jour 9  Parati, Brésil 07h00-
Jour 10  Parati -17h00
Jour 11  Buzios, Brésil 12h30-22h30
Jour 12  Rio de Janeiro, Brésil 07h30-
Jour 13  Rio de Janeiro Débarquement

10. TIERCÉ EN ARGENTINE, EN URUGUAY ET AU BRÉSIL

Roseau, la capitale 
de la Dominique, 
à travers un hublot.

6. PÉNINSULE IBÉRIQUE



38 ¬ CROISIÈRE ¬ Automne 2013

DESTINATION

L’Amsterdam
naviguant dans 
le fjord de 
Tracy Arm.
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«V oici notre base », dit le pilote de l’héli-
coptère alors qu’après un vol d’une dizai-
ne de minutes, nous nous apprêtons à
atterrir à l’extrémité du glacier Menden-
hall. Long de 19 kilomètres, situé à

proximité de Juneau, la capitale de l’Alaska, Mendenhall fait partie
d’un ensemble de 38 glaciers s’étalant sur une superficie de 1 500 milles
carrés.

La base consiste en une tente plantée directement sur la glace de
laquelle sortent quatre jeunes guides. Deux autres hélicoptères conte-
nant aussi chacun quatre passagers nous rejoignent bientôt. Durant
une demi-heure, nous marchons avec force précaution sur le sol blanc
aux reflets bleutés, tapissé de crevasses plus ou moins profondes dans
lesquelles ruisselle une eau pure.

C’est incontestablement le clou de cette croisière de sept nuits en
Alaska. Juneau est notre première escale, et la seule de notre itinéraire
où l’on peut atterrir en hélicoptère sur un glacier. Nous avons pris l’ex-
cursion de base, survol, atterrissage et promenade à pied. Il est possible
d’ajouter, moyennant supplément, un volet trekking, escalade d’une
paroi glacée ou promenade en traîneau à chien.

Le lendemain, escale à Sitka, où il est possible d’aller taquiner le sau-
mon. D’observer la vie animale sauvage (ours, baleines, aigles, etc.). Ou
de plonger dans les eaux glacées de la région pour y découvrir une éton-
nante et riche faune marine. Par exemple, il y a tellement d’étoiles de
mer près de certains récifs de corail qu’elles forment une sorte de tapis.
Frileux de nature ? N’ayez crainte, les combinaisons préservent bien
notre chaleur corporelle.

TEXTE ET PHOTOS JEAN-MARC PAPINEAU
PHOTOS INTÉRIEUR NAVIRE HOLLAND AMERICA LINE

Jour 1 Seattle Départ 16h00
Jour 2 Mer 
Jour 3 Navigation Tracy Arm 12h00-18h00
Jour 4 Juneau 07h00-18h00
Jour 5 Sitka 08h00-16h00
Jour 6 Ketchikan 07h00-13h00
Jour 7 Victoria, Canada 18h00-23h59
Jour 8 Seattle Arrivée 07h00

Atterrissage en hélicoptère sur un glacier,
pêche au saumon, plongée en eau froide,
observation de la vie animale sauvage,
survol d’un fjord en hydravion, voici les 
moments forts d’une croisière en Alaska.

DERNIÈRE 
FRONTIÈRE

Survol et
atterrissage 
d’un hélicoptère
sur le glacier
Mendenhall. 



40 ¬ CROISIÈRE ¬ Automne 2013

DESTINATION

Le surlendemain, escale à Ketchikan, où nous survolons une infime
partie du Misty Fjords National Monument en hydravion durant une
heure, autre excursion spectaculaire qui permet d’apprécier l’immensi-
té de la nature dans ce coin des  États-Unis baptisé la dernière frontière.
Ceci complète à merveille cet après-midi au cours de laquelle notre
paquebot a tranquillement navigué dans le fjord de Tracy Arm, parfois
au travers d’icebergs, certains de taille impressionnante.

Tout ceci coûte cher, au moins 275$ par personne et par excursion.
Mais c’est le prix à payer pour vraiment découvrir l’Alaska. Car le shop-
ping de souvenirs locaux et la visite de quelques musées dans les villes
d’escale ne sont pas suffisants pour apprécier cet état à sa juste valeur. 

La saison des croisières va de la fin avril à la fin septembre en Alaska.
Il faut savoir que la météo y est fort capricieuse et que la température

peut changer drastiquement en un clin d’oeil.
Le ciel gris, la pluie, la brume et le froid sont sou-
vent au rendez-vous. Par exemple, lors de notre
croisière début juillet 2013, il ne faisait que 13
degrés Centigrades à Ketchikan, petite ville qui
détient le titre de capitale américaine de la pluie. 

Cela dit, une croisière en Alaska n’a rien d’une aventure extrême en
Arctique ou en Antarctique. Les frileux auront besoin de chandails de
laine, de mitaines et de tuques seulement près du glacier Hubbard, le
point le plus nordique de la plupart des croisières. D’autres croisières
vont plus au nord, jusqu’à Anchorage. Là, les polos sont généralement
de rigueur tout le temps.

En 2014, Holland America Line en sera à sa 67e année de présence
en Alaska. Chaque saison, elle y envoie pratiquement la moitié de sa
flotte. Cette année, ce seront les sept navires suivants : Oosterdam,
Westerdam et Zuiderdam (82 000-85 000 tonnes) ainsi que
Amsterdam, Statendam, Volendam et Zaandam (61 000-63 000
tonnes). Les départs se font soit de Seattle, aux États-Unis, soit de
Vancouver, au Canada, soit d’Anchorage, en Alaska même. Ces der-

En 2014, Holland
America Line en est 
à sa 67e année de
présence en Alaska.
Chaque saison, elle y
envoie pratiquement
la moitié de sa flotte,
soit sept navires.

Des passagers admirant
la vue dans le fjord de
Tracy Arn. L’église
orthodoxe St. Michael 
à Sitka. La Creek Street
bordée de boutiques de
souvenirs sur pilotis à
Ketchikan. 

Vue générale de 
la capitale, Juneau 
et vue partielle de
Ketchikan.
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nières croisières ne se terminent pas au port d’embarquement. La clien-
tèle, plutôt âgée, provient surtout des États-Unis et du Canada anglais,
parfois de l’Europe, de l’Asie ou du Québec.

Une croisière de sept jours en Alaska comporte généralement deux
ou trois jours en mer et trois ou quatre escales. Les principales sont
Juneau, Skagway, Ketchikan, Sitka ou Victoria, en Colombie-
Britannique, et les navires longent le plus souvent Tracy Arm, Hubbard
Glacier ou Glacier Bay. Vous pouvez y aller pour la totale, avec une croi-
sière de 14 nuits qui compte jusqu’à huit escales (dont dans des lieux peu
fréquentés comme Homer ou Kodiak) et qui permet ainsi de ratisser
l’Alaska de long en large.

Outre un programme d’excursions fort élaboré, Holland America
Line prévoit différentes activités de familiarisation de l’Alaska à bord de

ses navires : dégustation des bières locales,
présentation de recettes originales basées
sur des mets de la région, conférences sur la
géographie, la vie animale, les légendes et
autres caractéristiques de la vie en Alaska.

À Juneau, une alternative moins coû-
teuse à l’hélicoptère est cette excursion
menant d’abord dans une usine de saumon
fumé, puis dans un centre d’observation de
la nature situé au pied du glacier
Mendenhall. À l’entrée, un panneau disant
de faire attention aux ours nous met dans
l’ambiance ! Dans la ville même, piquez
une pointe jusqu’à la petite église ortho-
doxe tout en bois. Ce n’est pas loin du quai,
mais il faut gravir une rue fortement incli-
née. Au retour, la rue bordant le quai regor-
ge de boutiques de souvenirs.

C’est à Sitka que les Russes et les
Américains ont signé en octobre 1867 l’ac-
cord transférant l’Alaska du royaume du

tsar à la république des États-Unis. Le passé russe de cette petite ville
demeure omniprésent, spécialement au centre où se dresse l’église
orthodoxe St. Michael. Elle a été fondée par Saint Innocent, le plus
célèbre évangélisateur orthodoxe de l’Alaska et l’un de ses premiers
évêques.

À Ketchikan, capitale mondiale du saumon et membre du Top 100
des communautés d’art en Amérique du Nord, une alternative moins
coûteuse à l’hydravion est de prendre l’excursion en bus menant au
Totem Bight State Park, le plus grand parc de totems au monde. Là, en
pleine forêt et au bord d’un lac jaillissent une trentaine de totems géants,
fort colorés, reproduisant différentes formes humaines et animales. On
peut aussi entrer dans une grande maison en bois soutenue par des
piliers sculptés et à la façade décorée de dessins et de totems.



L’Explorer
Lounge, la salle
de spectacles 
et l’atrium de
l’Amsterdam
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LES PLUS DE HOLLAND 
AMERICA LINE
■ Ambiance calme et décoration raffinée

■ Le Pinnacle Grill, l’un des meilleurs steaks house en mer

■ La cuisine asiatique au restaurant buffet (le midi)

■ Le menu international (huit entrées et huit plats principaux 
de six continents) au restaurant principal (un soir par croisière)

■ Démonstrations culinaires au Culinary Arts Center

■ L’Hydropool, petite piscine intérieure aux eaux bouillonnantes 
et chaudes

■ Toiture amovible recouvrant la piscine centrale, 
en cas de froid ou de mauvais conditions météorologiques

■ Les croisières de longue durée (comme 24 nuits 
dans les Caraïbes)

Dans la ville même, il est agréable de se promener
dans Creek Street, une charmante rue bordée de bou-
tiques de souvenirs sur pilotis que traverse une rivière
et d’emprunter le funiculaire pour un court trajet
conduisant à un bel hôtel construit au sommet de la
colline surplombant Ketchikan. Là, on a une vue
panoramique incomparable sur la ville et sur notre
navire.

D’une capacité de quelque 1 380 passagers,
l’Amsterdam referme des espaces publics décorés de
boiseries qui lui confèrent un cachet maritime tradi-
tionnel et chic. Il abrite quatre restaurants, dont le restaurant spécialisé
payant Pinnacle Grill qui vole la vedette aux autres par l’excellence de ses
grillades. Les amoureux de bons repas d’inspiration française ne seront
pas déçus au restaurant principal, les amants de la cuisine italienne trou-
veront leur compte au restaurant Canaletto et les amateurs de cuisine
asiatique au restaurant buffet à l’heure du midi.

Les amateurs de bon café, eux, seront comblés par les lattes, expres-
sos et capuccinos de l’Explorations Café. Enfin, les amateurs de cham-

pagne, de martini et de bière iront reli-
gieusement au Mix regroupant trois des
douze bars de l’Amsterdam, lancé en l’an
2000 et rénové pour la dernière fois en
2010.

Comme sur tous les navires de
Holland America Line, la piscine princi-
pale de l’Amsterdam est protégée des
intempéries par un toit amovible et est
bordée d’une oeuvre d’art animalier. Dans
le cas de l’Amsterdam, il s’agit de deux

majes tueux ours en bron ze. À
l’arrière du 9e pont, là où se
trouvent concentrées les
suites, la piscine extérieure
offre une vue directe sur les
montagnes de conifères qui
surplombent les différentes
villes d’escale d’Alaska. Ajou -
tons l’Hydropool, une petite
piscine intérieure aux tour-
billonnantes et chaudes à 
souhait.

Rappel que nous sommes
sur un navire hollandais : des
tuiles de Delft et des assiet-tes

hollandaises de grande valeur sont exposées à l’entrée du restaurant
principal. Et les couloirs de l’Amsterdam regorgent de tableaux et de
photos mettant en vedette les nombreux navires qu’a lancés Holland
America Line au cours de ses 141 ans d’existence.

Cet article fait suite à une invitation de Holland America Line 
en Alaska. Pour plus d’informations, consultez votre conseiller 
en voyages et www.hollandamerica.com.

DESTINATION



De grands voiliers conçus pour 
combler vos grandes attentes

STAR CLIPPERS

vacancestransat.com

Larguez les amarres et embarquez dans une aventure authentique, où le vent marque le rythme de votre trajet, 
à bord d’un majestueux grand voilier. Grimpez le mât pour profiter d’une vue époustouflante sur l’horizon ou 
détendez-vous simplement dans le filet suspendu au-dessus de la proue, en admirant les reflets chatoyants 
des eaux cristallines. L’expérience de navigation que nous vous proposons sur cet immense yacht Star Clippers 
ressemble davantage à des vacances intimes entre amis. Explorez des ports cachés et des destinations inaccessibles 
aux plus grands navires. Aucune file d’attente à bord, ni grande foule. Que du service impeccable dans une 
ambiance à la fois élégante et détendue. STAR CLIPPERS. www.starclippers.com
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1. COMPAGNIES POPULAIRES
Carnival Cruise Line
• Profil de la compagnie 

(6e numéro/Automne 2010)
• Navires pour enfants 

(14e numéro/Hiver 2013)
Costa Cruises
• Profil de la compagnie 

(3e numéro/Hiver 2009)
• Costa Deliziosa

(14e numéro/Hiver 2013)
MSC Cruises
• MSC Divina (16e

numéro/Automne 2013)
• MSC Fantasia 

(1er numéro/Printemps 2009)
• MSC Orchestra 

(2e numéro/Automne 2009)
• MSC Poesia (5e numéro/Été

2010 et 10e numéro/
Automne 2011)

Norwegian Cruise Line 
• Profil de la compagnie 

(5e numéro/Été 2010)
• Mini Cabines personnes

seules/Norwegian Epic 
(9e numéro/Été 2011)

• Parcs aquatiques (14e

numéro/Hiver 2013)
• Norwegian Breakaway (16e

numéro/Automne 2013)

Royal Carribean International
• Profil de la compagnie 

(9e numéro/Été 2011)
• Allure of the Seas (8e

numéro/Printemps 2011)
• Liberty of the Seas

(4e numéro/Printemps 2010)
• Gastronomie/Brilliance of the

Seas (16e numéro/Automne
2013)

• Groupes de Québécois/
Explorer of the Seas
(2e numéro/Automne 2009)

• Navires pour enfants 
(14e numéro/Hiver 2013)

• Oasis of the Seas
(3e numéro/Hiver 2009)

2. COMPAGNIES 
HAUT DE GAMME
Celebrity Cruises
• Profil de la compagnie

(1er numéro/Printemps 2009)
• Celebrity Equinox 

(2e numéro-Automne 2009)
• Celebrity Reflection / Spa

(16e numéro/Automne 2013)
• Gastronomie/Classe Solstice

(13e numéro/Automne 2012)
• Summit (7e numéro/Hiver

2010 et 9e numéro/Été 2011)

Cunard Line
• Queen Mary 2 

(1er numéro/Printemps 2009)
• Queen Victoria 

(3e numéro/Hiver 2009)
Disney Cruise Line
• Profil de la compagnie 

(8e numéro/Printemps 2011)
• Disney Fantasy 

(13e numéro/Automne 2012)
Holland America Line
• Profil de la compagnie 

(4e numéro/Printemps 2010)
• Eurodam (8e numéro/

Printemps 2011)
• Gastronomie 

(13e numéro/Automne 2012)
• Maasdam (3e numéro/

Hiver 2009)
• Rotterdam en Alaska 

(7e numéro/Hiver 2010)

Princess Cruises
• Profil de la compagnie 

(2e numéro/Automne 2009)
• Crown Princess (4e numéro/

Printemps 2010)

3. COMPAGNIES 
DE GRAND LUXE
Azamara Club Cruises
• Azamara Journey 

(11e numéro/Hiver 2012)
Crystal Cruises
• Crystal Symphony 

(8e numéro/Printemps 2011)
Oceania Cruises
• Regatta (12e numéro/

Printemps 2012)
Paul Gauguin Cruises
• Paul Gauguin 

(6e numéro/Automne 2010)
Regent Seven Seas Cruises 
• Seven Seas Navigator 

(13e numéro/Automne 2012)

Silversea Cruises
• Silver Explorer

(11e numéro/Hiver 2012)
• Silver Spirit (9e numéro/

Été 2011)
• Silver Whisper 

(7e numéro/Hiver 2010)

4. VOILIERS
Star Clippers
• Star Flyer (6e numéro/

Automne 2010) 
• Royal Clipper (10e numéro/

Automne 2011)
Windstar Cruises
• Wind Surf (12e numéro/

Printemps 2012)

5. YACHTING
Compagnie du Ponant
• Gastronomie 

(14e numéro/Hiver 2013)
• Le Diamant (2e numéro/

Automne 2009)
• Le Boréal (5e numéro/Été 2010

et 10e numéro/Automne 2011) 
Seabourn Cruises
• Seabourn Sojourn 

(15e numéro, Printemps 2013)
SeaDream Yacht Club 
• Sea Dream I (13e numéro/

Automne 2012)

6. CARGO MIXTE
(passagers/marchandises)
• Aranui 3 aux Marquises 

(11e numéro/Hiver 2012)

7. COMPAGNIES ÉTRANGÈRES
Aida Cruises (Allemand)
• Aida Aura (12e numéro/

Printemps 2012)
Hurtigruten (Norvégien)
• Polarlys (14e numéro/

Hiver 2013)

INDEX

L’EMBARRAS DU CHOIX
Choisir la compagnie de croisière, puis la
classe de navires qui convient le mieux à
son budget et à son style de vie, voilà le point
de départ de vacances en mer réussies. 
Voici un rappel de tous les articles publiés à
ce jour dans les 16 numéros de GUIDE
CROISIÈRE sur la vingtaine de compagnies
de croisière océanique dont les produits
sont disponibles chez nous.
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F un Ships, Fun Pass, Fun shops, Fun Day at Sea… Depuis sa fon-
dation en 1972, Carnival Cruise Lines n’a de cesse d’associer
la notion de plaisir à ses croisières. C’est cette compagnie qui
a lancé le concept de divertissement complet à bord de navires

qu’elle a d’abord affublés de noms sortant de l’ordinaire, comme
Sensation, Fantasy ou Holiday.

De nos jours, Carnival Cruise Lines vise toujours avant tout une
clientèle plutôt jeune à qui elle propose une animation permanente à
prix raisonnable. Les passagers peuvent vivre une vie nocturne bien
remplie, puisque les plus récents navires comptent jusqu’à … 22 bars !

En l’espace de trois décennies, Carnival Cruise Lines est devenue la
principale compagnie de croisière au monde. Et avec la venue du Carnival
Dream en 2009, elle possède la plus grande flotte au monde : 23 navires
offrant une capacité totale de plus 60 000 passagers et employant plus de
33 000 membres d’équipage. En 2008, plus de 3,5 millions de passagers
ont voyagé avec cette compagnie. De ce nombre, 30 % avaient moins de
35 ans et 40 % entre 35 et 55 ans. N’oublions pas les enfants, un segment
qui ne cesse de grossir : plus de 550 000 enfants se sont amusés à bord de
l’un ou l’autre des bateaux de Carnival Cruise Lines en 2008, un spectacu-
laire bond de plus de 300 % en dix ans.

Carnival Cruise Lines est encline à miser sur une décoration plutôt
tape-à-l’œil, surchargée, excessive même. Le clinquant, le brillant, le
néon, le chrome et les dorures sont rois et maîtres à bord. Comme cet
étrange bar décoré d’une vingtaine de canettes et de boîtes géantes de
différents produits : biscuits Ritz, savon Tide ou nourriture pour chats
Purina. Ou encore, cet autre bar reconstituant un temple pharaonique. 

C’est Carnival Cruise Lines qui a mis au monde le premier paquebot
jaugeant plus de 100 000 tonnes, le Carnival Destiny en 1996. Par contre,
elle  a manifestement renoncé à la course du plus gros tonnage. Le pro-
chain bateau, dont la sortie est prévue en 2011, le Carnival Magic, sera un
130 000 tonnes. Carnival Cruise Lines inaugure toutefois de nouveaux
bateaux à un rythme effarant : une quinzaine depuis l’an 2000. 

C’est donc dire qu’elle a pratiquement doublé sa flotte au cours des
huit dernières années, qui est concentrée dans les Caraïbes et les Bahamas,
zones qu’elle dessert à partir d’à peu près tous les ports des États-Unis. De
façon générale, un seul navire est présent en Alaska, et un autre en
Méditerranée et en Europe du Nord durant l’été. Mais à peu près aucun ne
va aux Bermudes ou au canal de Panama. 

Ses plus vieux navires sont généralement affectés aux croisières de
courte durée, de trois à cinq nuits, à partir de la Floride vers les Bahamas
ou le Mexique. Originalité : le Paradise est un navire entièrement non
fumeur.

CLIENTÈLE
JEUNE, SURTOUT SUR LES 
CROISIÈRES DE COURTE DURÉE (3 À 5 NUITS)

PARTICULARITÉS
AMBIANCE FESTIVE. DÉCORATION TAPE-À-L’ŒIL

FORCE
LES PRIX SOUVENT LES PLUS FAIBLES DE L’INDUSTRIE

FLOTTE
LA PLUS GRANDE AU MONDE, AVEC 23 NAVIRES

■ 1990-1998 : CLASSE FANTASY (FANTASY, ECTASY,
SENSATION, FASCINATION, IMAGINATION, INSPIRATION,
ELATION, PARADISE) : 70 000 TONNES

■ 1996-2000 : CLASSE DESTINY (CARNIVAL DESTINY, 
CARNIVAL TRIUMPH, CARNIVAL VICTORY) : 
101 500 TONNES

■ 2001-2004 : CLASSE SPIRIT (CARNIVAL SPIRIT, CARNIVAL
MIRACLE, CARNIVAL LEGEND, CARNIVAL PRIDE) :  88 500 TONNES

■ 2002-2005 : CLASSE CONQUEST (CARNIVAL CONQUEST,
CARNIVAL GLORY, CARNIVAL LIBERTY, CARNIVAL VALOR,
CARNIVAL FREEDOM) : 110 000 TONNES

■ 2008 : CARNIVAL SPLENDOR : 113 000 TONNES

■ 2009-2011 : CARNIVAL DREAM, CARNIVAL MAGIC : 
128 000-130 000 TONNES

N.B. : Une classe de navires (ou navires sœurs) signifie 
qu’il s’agit de navires de conception identique, mais à la 
décoration différente.

Pour plus d’informations, consultez votre conseiller 
en voyages et www.carnival.com.

PROFIL

LE PLAISIR TOUS AZIMUTS
CARNIVAL CRUISE LINES A LANCÉ LE CONCEPT 
DE DIVERTISSEMENT COMPLET EN MER AVEC UNE
ANIMATION PERMANENTE À PRIX RAISONNABLE

Les passagers
peuvent 
vivre une vie nocturne
bien remplie, puisque
les plus récents
navires de Carnival
Cruise Lines comptent
jusqu’à … 22 bars !

TEXTE ET PHOTOS DENIS LAROCHE

Le Fantasy, amarré 
à Grand Turk

GUIDE CROISIÈRE ¬ Été 2011 ¬ 37

Royal Caribbean Cruises est l’une des compagnies qui
a le plus contribué à briser l’image de la croisière
pépère réunissant essentiellement des gens du troi-
sième âge. Comment ? En proposant à bord de ses

navires des activités sportives inédites, comme le bungee sur
trampoline, le patin, le surf ou l’escalade d’un mur installé derriè-
re la cheminée du navire trônant au 13e pont, à quelque 200 pieds
au-dessus de la mer… Si bien qu’aujourd’hui, environ la moi-
tié des passagers des plus grandes compagnies de croisière
font partie de la tranche des 25-45 ans.

Fondée en 1969 à Miami, Royal Caribbean Cruises pos-
sède  une flotte de 22 navires, dont les cinq plus grands du
monde. Elle s’est imposée au cours des deux dernières décen-
nies comme la compagnie la plus innovatrice et la plus imagi-
native, tant sur le plan de l’architecture navale que de la presta-
tion de services en mer. Leurs cinq navires de la classe Voyager,
les trois de la classe Freedom ainsi que les deux de la classe Oasis
sont de purs chefs d’œuvre d’architecture, tant extérieure avec
ses lignes harmonieusement arrondies, qu’intérieure avec des
espaces publics incroyablement vastes et richement décorés. 

L’expression Cité flottante prend ici tout son sens, à bord du
Voyager of the Seas, un mastodonte de 138 000 tonnes qui a vu le
jour en 1999 et sur lequel peuvent cohabiter plus de 3 800 passagers
et près de 1 200 membres d’équipage. La largeur de 156 pieds de ce
géant des mers est environ 50 % plus grande que la moyenne des
navires de croisières. Et la longueur correspond à la hauteur de
l’Empire State Building. Les amateurs de marche seront comblés à
bord des bateaux des classes Voyager, Freedom ou Oasis. D’autres les
trouveront beaucoup trop gros. Un bon compromis ? Les quatre

PROFIL

L’ARCHITECTURE 
NAVALE RÉINVENTÉE

navires de la classe Radiance (Radiance of the Seas, Brillance of the Seas,
Serenade of the Seas et Jewel of the Seas), des 90 000 tonnes qui, selon les
standards d’aujourd’hui, sont considérés comme des navires de taille
moyenne.

Royal Caribbean Cruises a poursuivi sur sa lancée d’audacieuses
nouveautés avec le lancement, en 2006, de la classe Freedom, dont le pre-
mier navire d’un tonnage de 160 000 tonnes a permis de ravir au Queen
Mary 2 le titre de plus grand navire au monde. Puis,  elle a lancé en 2009
et en 2010 deux navires de la classe Oasis affichant un tonnage de… 225
000 tonnes et une capacité de 5 400 passagers ! Des chiffres qui laissent
pantois quant à la capacité de créer des structures si lourdes et néan-
moins flottantes. La limite ici est plutôt la capacité d’accueil de certains
ports. 

La zone la plus spectaculaire des bateaux des classes Voyager,
Freedom ou Oasis est la Promenade Royale : un boulevard piétonnier
bordé de boutiques, de cafés et de bars, long comme un terrain de foot-
ball, haut de l’équivalent de quatre ponts et planté en plein centre du
navire. Il s’agit d’une innovation maritime sans équivalent qui a obligé les
ingénieurs à multiplier les prodiges techniques dans la conception struc-
turale et les tests de validation de la stabilité du navire, peu importent les
conditions de la mer.

À chacune des extrémités de la Promenade Royale se dressent deux
atriums géants abritant des ascenseurs panoramiques qui procurent une
vue d’ensemble qui laisse bouche bée. C’est d’ailleurs Royal Caribbean

Cruises qui a instauré le concept de l’atrium dans son
bateau Sovereign of the Seas en 1987,

une nouveauté archi -
tec turale que la plupart

des concur rents ont
rapidement adop tée par

la suite. Le soir du départ,
la Promenade Royale se

trans forme en une allée de
spec tac les où défilent des

musi ciens et des clowns
dans une orgie de sons et de

couleurs. 
Une autre innovation qui

a donné du fil à retordre aux
concepteurs : la pati noire. Le

tour de force ici étant de réussir à
éviter que la glace ne se fissure
pas, malgré l’environnement
instable que représente tout
navire. Outre les tradition nels
spectacles de style Broadway
ou Las Vegas, les passagers des
classes Voyager, Free dom ou
Oasis peuvent aussi assis ter à
un spectacle sur glace donné
notamment par d’anciens

médaillés olympi ques russes.
Puis, louer des patins et s’élancer eux-mêmes sur la pati-
noire d’une superficie de qua ran te pieds par soixante.

Finalement, la vue qu’offre High Notes - le bar circu-
laire et panoramique qui domine les piscines exté-

rieures -, est aussi à couper le souffle. Même sensation en pénétrant dans
le restaurant principal étalé sur trois ponts, avec son lustre géant central.
Ou dans la salle de spectacles digne de toutes les Places des arts de ce
monde.  Oui, Royal Carribean Cruises a bel et bien réinventé l’architec-
ture en mer.

CLIENTÈLE
PARTICULIÈREMENT INTÉRESSANT POUR 
LES SPORTIFS ET LES FAMILLES

PARTICULARITÉS
MUR D’ESCALADE, PATINOIRE (CLASSES VOYAGER 
ET FREEDOM SEULEMENT), BASSIN DE SURF ET RING DE BOXE
(CLASSE FREEDOM SEULEMENT)

FORCE
L’INCROYABLE VARIÉTÉ D’ACTIVITÉS, POUR TOUS LES ÂGES 
ET TOUS LES GOÛTS

FLOTTE
22 NAVIRES, DONT LES CINQ PLUS GROS AU MONDE

■ 1988-1992 : MONARCH OF THE SEAS, MAJESTY OF THE SEAS : 
73 000  À 74 000 TONNES

■ 1995-1998 : CLASSE VISION (ENCHANTEMENT OF THE SEAS,
GRANDEUR OF THE SEAS, LEGEND OF THE SEAS, RHAPSODY OF
THE SEAS, SPLENDOUR OF THE SEAS ET VISION OF THE SEAS) : 
70 000 À 78 500 TONNES

■ 2001-2004 : CLASSE RADIANCE (BRILLANCE OF THE SEAS, 
JEWEL OF THE SEAS, RADIANCE OF THE SEAS ET SERENADE 
OF THE SEAS) : 90 000 TONNES

■ 1999-2003: CLASSE VOYAGER (ADVENTURE OF THE SEAS,
EXPLORER OF THE SEAS, MARINER OF THE SEAS, NAVIGATOR 
OF THE SEAS ET VOYAGER OF THE SEAS) : 138 000 TONNES

■ 2006-2008 : CLASSE FREEDOM (INDEPENDANCE OF THE SEAS,
LIBERTY OF THE SEAS ET FREEDOM OF THE SEAS) : 
160 000 TONNES

■ 2009-2010 : CLASSE OASIS (OASIS OF THE SEAS 
ET ALLURE  OF THE SEAS ) : 225 000 TONNES

ROYAL CARIBBEAN CRUISES
PROPOSE LA PLUS GRANDE 
GAMME D’ACTIVITÉS SPORTIVES
INÉDITES EN MER, DANS 
DES ENVIRONNEMENTS
SPECTACULAIRES

TEXTE RENÉ TRÉPANIER
PHOTOS ROYAL CARIBBEAN CRUISES

Royal Caribbean Cruises est l’une des
compagnies qui a le plus a contribué à
briser l’image de la croisière pépère ne
regroupant que des gens du troisième âge.
Comment ? En proposant à bord de ses
navires des activités comme l’escalade
d’un mur installé derrière la cheminée du
navire trônant au 13e pont, à quelque 200
pieds au-dessus de la mer…

Bassin de surf
à l’arrière du
Liberty of the Seas

Navires de Royal
Caribbean amarrés
en Jamaique 
et à Curaçao
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H olland America Line se carac-
térise par l’élégance raffinée de sa
flotte et se démarque en offrant
aussi des croisières de longue

durée dans les différents coins du globe, allant
jusqu’à… 131 nuits ! Au total, ses 14 navires font
escale dans plus de 280 ports sur tous les conti-
nents.

Holland America Line a été fondé à Rotterdam, en
Hollande, en… 1873 ! Sous le nom de Netherlands-America

Steamship Company, parce qu’elle faisait la navette entre l’Europe et les
États-Unis. Au fil des décennies, elle a transporté plus de 850 000 per-
sonnes à travers l’Atlantique, et près de dix millions de passagers vers les
plus belles destinations au monde. 

Cette compagnie possède la flotte à la décoration, à l’aménagement
et au style le plus agréablement homogène. J’ai eu l’occasion de séjourner
à bord du Maasdam – assurément l’un des plus luxueux bateaux dans la
catégorie des 55 000 tonnes –, et à bord du Zuiderdam, un superbe
bateau de 82 000 tonnes pour un séjour totalisant 28 nuits en Alaska, sur
la côte ouest des États-Unis, le Mexique, l’Amérique centrale, le canal de
Panama et les Caraïbes.

Avec Holland America Line, tout est bien, de belle facture, de bon
goût. La compagnie offrirait l’alternative du repas du soir à l’heure de
notre choix, et la perfection serait atteinte. Tout respire la grande classe,
la richesse sans ostentation, le faste discret. Certes, il n’y a pas d’atrium
haut de 11 ponts - plutôt de trois ponts -, mais ce point de rencontre cir-
culaire resplendit de splendeur, avec ses larges escaliers en colimaçon et
une imposante œuvre d’art qui trône en plein centre – comme cette
sculpture verticale en verre ouvragée ou cette longue tour d’horloge en
nobles matériaux. Certes, il n’y a pas d’espace public immense ou spec-
taculaire en soi, mais l’ensemble dégage une remarquable harmonie
visuelle. Il en résulte une ambiance générale tout en quiétude, en
douceur, en chaleur. Une ambiance feutrée qu’adore les personnes âgées.
Lors des croisières que j’ai faites avec cette compa gnie, la moyenne d’âge
des passagers se situait dans la soixantaine avancée. 

Il y a aussi quelques touches d’originalité de-ci, de-là. Comme le
Culinary Arts Center qui offre des classes de cuisine et des dégustations.
Comme le Piano Bar à bord du Maasdam qui ressemble à un petit palais
des mille et nuits. Ou comme le Hydropool, la petite piscine intérieure du
Zuiderdam qui incite à la détente absolue. Cet endroit n’est accessible
que moyennant des frais de 80 US $ pour sept jours. mais cela a pour effet
de le rendre peu fréquenté et donc, on ne peut plus tranquille.

Tout semble avoir été pensé dans les
moindres détails pour que les passagers
se sentent dorlotés, choyés, comblés. À
commencer par le ratio d’espace par per-
sonne qui, à bord de la flotte d’Holland
America Line, est plus élevé que la
moyenne des compagnies de croisières.
Par exemple, une cabine intérieure du
Zuiderdam fait 185 pieds carrés contre
160 à bord du Voyager of the Seasou141 à

bord du Norwegian Dawn. Cet aspect n’est bien sûr pas dénué d’impor-
tance quand on élit domicile pour une croisière de longue durée.

Holland America Line collectionne les distinctions. Comme celle
d’avoir déjà été élu la meilleure compagnie de croisières en Europe par les
lecteurs de Travel Weekly. La meilleure compagnie de croisières autour
du monde par l’American Association of Travel Editors. L’une des cinq
meilleures compagnies de croisières au monde par le magazine
Celebrated Living. La com pagnie offrant le meilleur service à bord selon
les lecteurs de Porthole Cruise Magazine. Ou la compagnie offrant The
Best Overall Value Cruise selon la World Ocean & Cruise Liner Society et
ce… durant 13 années consé cutives ! 

PROFIL

LA TRANQUILITÉ
AVANT TOUT
HOLLAND AMERICA LINE SE CARACTÉRISE 
PAR LE RAFFINEMENT DE SA FLOTTE 
ET SES ITINÉRAIRES DE LONGUE DURÉE

CLIENTÈLE
BEAUCOUP DE COUPLES ET DE RETRAITÉS

PARTICULARITÉS
LE CULINARY ARTS CENTER. LA GRANDE SUPERFICIE DES CABINES

FLOTTE
SANS DOUTE LA PLUS RAFFINÉE
■ 1988 : PRINSENDAM : 38 0000 TONNES

■ 1992-1996 : CLASSE STANDENDAM : (STADENDAM, 
MAASDAM, RYNDAM ET VEENDAM) : 55 500 TONNES

■ 1997-2000 : CLASSE ROTTERDAM : (AMSTERDAM, ZAANDAM,
ROTTERDAM ET VOLENDAM : ENTRE 61 000 ET 63 000 TONNES

■ 2002-2007 : CLASSE VISTA (ZUIDERDAM, OOSTERDAM,
WESTERDAM ET NOORDAM) : 82 000 TONNES

■ 2008-2010 : CLASSE SIGNATURE (EURODAM, NIEW
AMSTERDAM) : 86 000 TONNES

Pour plus d’informations, consultez votre conseiller en voyages et
www.hollandamerica.com.

Le ratio d’espace 
par personne 
est plus élevé 
que la moyenne 
des compagnies 
de croisières. 

Reflets du soleil
couchant sur le
Zuiderdam

Diverses vues 
intérieure et 
extérieure du
Zuiderdam
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Silversea Cruises fait figure d’exception dans l’univers moderne
des croisières. Alors que la plupart des compagnies de croisiè-
re sont aujourd’hui affiliées à des conglomérats (comme
Cunard Line, maintenant filiale du groupe Carnival),
Silversea Cruises demeure deux décennies après sa naissance

une entreprise familiale, propriété de la famille italienne Lefebvre qui a
établi son siège social à Monte Carlo.

Créée en 1993, Silversea Cruises s’est rapidement fait un nom dans le
segment de la croisière de grand luxe, avec un service hyper personnalisé,
une gastronomie inventive et des activités originales. Le ratio passager-
espace-équipage est l’un des plus élevés de l’industrie. Par exemple, pas
moins de 376 membres d’équipage dorlotent les 540
passagers du Silver Spirit, le plus gros navire de la
flotte (36 000 tonnes). Tous les passagers dispo-
sent d’une suite d’une superficie minimale de 312
pieds carrés, avec service de majordome, cham-
pagne et fleurs à profusion. « Nous sommes sans
doute la compagnie de croisière la plus inclusive »,
signale Brad Ball, le directeur médias de Silversea
Cruises. Tout est compris dans le prix de la croisiè-
re, à l’exception des prestations au spa, de l’accès aux
restaurants spécialisés, des vins, champagnes et spi-
ritueux rares, du caviar ainsi que des cigares.

Avec l’arrivée du Silver Spirit en 2009, Silversea
Cruises dispose aujourd’hui d’une flotte de six
navires, regroupés en trois classes (architecture iden-
tique, mais décoration différente), dont cinq sont classés six étoiles, qui
sillonnent la planète entière. Seule une quinzaine de navires de croisière
au monde peuvent revendiquer cette cote la plus élevée de l’industrie
maritime. L’hiver venu, dans notre hémisphère, le Silver Spirit, le Silver
Cloud et leSilver Whisper offrent des croisières d’une durée habituelle de
7, 9 ou 10 nuits au départ de Fort Lauderdale, en Floride ou de
Bridgetown, à la Barbade. Chaque automne, le Silver Whisper s’arrête
même au port de Montréal à une ou deux reprises.

Les cinq navires de croisière
traditionnelle de Silversea
Cruises, allant de 16 800 à 36
000 tonnes, sont très homo-
gènes, tant dans leur décora-
tion – sobre, conservatrice et
de bon goût – que dans leur
conception, avec toutes les
cabines regroupées à l’avant

du navire et les espaces publics à l’ar-
rière. « Nous avons le sleep side et le party side, illustre Brad Ball, une

configuration qui assure une tranquillité totale à nos clients. » 
Le sixième navire de la flotte, le Silver Explorer, est un navire d’expé-

dition de 6 100 tonnes embarquant 52 passagers, présenté pat Silversea
Cruises comme le plus luxueux dans ce créneau. Son acquisition en 2008
a permis d’élargir sa gamme de destinations, qui inclut maintenant tant
l’Antarctique que l’Arctique.

Une autre particularité de Silversea Cruises qui en tire une grand fier-
té et en fait une source d’innovation continue : son association avec la

célèbre chaîne hôtelière Relais et Châteaux. Chaque navire abrite
ainsi Le Champagne (24 places), le seul restaurant Relais et
Châteaux en mer. Une quinzaine de menus de six services ont été
conçus par un grand chef de cette chaîne hôtelière. Et chaque soir,
le menu du restaurant principal comporte une section Relais et
Châteaux composée de trois plats originaux.

Silversea Cruises programme aussi des croisières thématiques
intitulées Culinary Arts et Relais & Châteaux L’École des Chefs au
cours desquelles de grands chefs renommés des régions visitées
partagent leur savoir avec les passagers dans le cadre de différentes
activités, comme des démonstrations, des compétitions entre
chefs et la visite de marchés d’alimentation locaux. Autres activi-
tés appréciées des habitués de Silversea Cruises : Wine Series Voyages
pour les amateurs de vins (comportant notamment des tours de
vignobles privés à la clé). Et Silver Perspectives pour les esprits curieux
(avec des présentations de grandes personnalités, comme l’ancien chef
d’antenne Dan Rather ou la romancière Mary Higgins Clark).

Oui vraiment, Silversea Cruises n’est pas une compagnie de croisière
comme les autres.

PROFIL

OCÉAN ARGENTÉ
SILVERSEA CRUISES EST UNE
ENTREPRISE FAMILIALE
ITALIENNE DONT LES NAVIRES
SONT COTÉS SIX ÉTOILES
TEXTE LOUIS LAVERDIÈRE
PHOTOS LOUIS LAVERDIÈRE ET SILVERSEA CRUISES

Le Costa Magica 
à Key West, 
en Floride

LA FLOTTE
1994-1995 : SILVER CLOUD, SILVER WIND (16 800 TONNES)
2000-2001 : SILVER SHADOW, SILVER WHISPER (28 250 TONNES)
2008 : SILVER EXPLORER (6 100 TONNES) 
2009 : SILVER SPIRIT (36 000 TONNES)
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Le Silver Spirit 
amarré à Key West, 
en Floride.

Un serveur à l’œuvre 
à la terrasse
aménagée en
restaurant à 
l’arrière du navire. 

Le Silver Explorer 
en Arctique.
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Mariage Autour du Monde propose 
un service de célébrant pour des 
mariages dans le sud et en croisière. 
Nous proposons une solution légale 
et sans souci. Une célébration civile 
et légale célébrée par des célébrants 
consciencieux, renommés et accrédités, 
selon les formalités régies en vertu 
du Code civil du Québec, avec les 

«Je n’ai jamais vécu un si beau mariage 
et le célébrant était tellement chaleureux 
çà été une journée de rêve.»

Alain Landry 581-995-5409
www.celebrantdemariage.net
mautourdumonde@gmail.com
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Une croisière lumineuse 
avec Costa Cruises en Norvège
jusqu’au-delà du 
cercle polaire arctique
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SAINT-LAURENT
NAVIGUER SUR NOTRE FLEUVE
EST CONSIDÉRÉ COMME
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CROISIÈRES AU MONDE !

Le Maasdam, 
l’un des 14 navires
de Holland America Line,
au crépuscule.
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Croisière étonnante aux Canaries et au... Maroc  |  Visite guidée du Seabourn Sojourn
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